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APRESENTACAO

0 presente exercicio consiste na introducao ao papel do design grafico e do designer,

como agentes ativos na comunicacao e na sociedade onde devem assumir um papel social
responsavel, contribuindo com a sua acdo para a melhoria dos seus contextos e comunidades
de intervencao. Este trabalho consiste na valorizacéo e revitalizacdo do patriménio, num
processo de investigacdo e desenvolvimento para a comunicacao do tema relacionado com

a cultura e museologia, neste caso no contexto do acervo dos lencos dos namorados de Vila
Verde, tornando o design mensageiro por uma causa.

OBIJETIVOS

— Explorar a gramatica do design de comunicacao.

— Identificar atitudes e métodos utilizados no meio projetual.

— Adequar os objetivos estéticos do design as possibilidades efetivas—metodolégicas,
técnicas e produtivas—da producao grafica, recorrendo nomeadamente as ferramentas
informaticas adequadas.

— Desenvolver raciocinio e estimulacao criativa em projeto, consubstanciado na histéria da
comunicacdo visual e na praxis do design gréfico contemporaneo.

— Desenvolver a capacidade de pensamento critico relativamente as diferentes
perspetivas de Design, o seu papel na sociedade e tangéncias.

PROPOSTA DE TRABALHO

A Camara Municipal de Vila Verde e o Centro de Dinamizacao Artesanal — Alianca Artesanal
pretendem fazer uma campanha para “transmitir” o patriménio cultural de Vila Verde dos
Lencos dos Namorados as novas geracoes. A proposta de trabalho consiste no projeto e
desenvolvimento da comunicacao grafica desta campanha.

Partindo do estudo e conhecimento da histéria e comunicacdo visual disponivel, deverd
ser interpretado e desenvolvido um conceito/imagem, que veicule uma reflexdo sobre este
patriménio, a sua funcdo, o contexto, a semantica e/ou o publico, com base num conceito
dicotémico exploratério: esperado / inesperado.

0 ponto central da comunicacéo da campanha comeca com um cartaz (o esperado),
de 70 x50 cm na vertical, e com a definicdo de um slogan (frase-chave), e a partir daqui
desenvolver um outro formato grafico livre (o inesperado) informativo/lidico, que amplie
e potencialize a mensagem principal, sensibilizando, surpreendendo e envolvendo o publico
para uma reflexdo ativa sobre o patrimdnio. O formato grafico inesperado devera conter
pelo menos a frase-chave, um possivel headline que complemente a frase-chave com
informacdes adicionais, informacao de texto e os logos das instituicdes envolvidas (inclui a
ESD-IPCA). Os dois suportes terdo de comunicar de forma integrada e coerente.

A metodologia de trabalho deve apoiar-se na metodologia circular proposta por V. Kumar
("Innovation Planning”, 2003).

No 1. momento — é desenvolvido a pesquisa e investigacao sobre o patriménio dos lencos
dos namorados e a dicotomia esperado/inesperado. Deve ser organizada a informacdo
relevante e reflexdo critica desses mesmos materiais. Também nesta fase deve ser
identificado o formato grafico ‘inesperado’ a desenvolver.



Fig. 1. Representacao grafica
simplificada da metodologia
circular proposta por Kumar

(2003). © DUBBERLY, 2004, p. 125
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No 2.° momento — é desenvolvido o estudo e concretizacdo do projeto. Cumprindo a
metodologia proposta, deverao ser desenvolvidas ideias e estudos de criatividade dos
suportes, incluindo também estudos de planificacéo e ensaios exploratérios.

No 3. momento — é concluido o projeto, em termos de comunicacao e divulgacéo com o
dossier de projeto. Deverao ser entregues imagens separadas dos vossos projetos como se
fossem imagens para constar num catalogo/portefélio. Devera ser mantido um registo do
processo criativo, devidamente sistematizado para se apresentar no dossier de projeto.

Trabalho de grupo: a desenvolver em grupos de 2 alunos.

DOSSIER DE PROJETO — ESTRUTURA

A. Capa D. Fase de pesquisa G. Fase de execucao

B. Indice E. Fase de andlise H. Referéncias

C. Apresentacao e objetivos F. Fase de sintese I. Anexos (se aplicavel)
CALENDARIZACAO

1 Visita de estudo ao territério - Vila Verde — (por agendar)
2 Desenvolvimento do 1.° momento — 4-8 abril 2024

2 Desenvolvimento do 2. momento — 11-22 abril 2024

3 Desenvolvimento do 3. momento — 29 abril 2024

4 Apresentacao dos projetos — 2 maio 2024

AVALIACAO
Esta proposta de trabalho corresponde a 25% (5 valores) da avaliacdo final da unidade
curricular. A avaliacao é continua e sistematica, de acordo com o calendarizacdo proposta e
apresentacdo final.

Como conclusao a proposta de trabalho, o aluno devera participar na discussao publica
final e entregar o documento grafico, o registo do processo criativo, o documento da
apresentacdo e o dossier de projeto em formato digital.

Bom trabalho!

Manuel Granja
docente



